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Introduccion

Este manual de marca presenta las pautas para el
correcto uso y aplicacion de la nueva identidad de la
Facultad de Artes de la Universidad de la Republica.

Su funcidn es brindar herramientas e informacion
para su implementacion, a modo de no generar
inconsistencias en las comunicaciones institucionales
emitidas por la Facultad. Ante cualquier situacion

no contemplada en el presente manual o duda, se
debera contactar con la Unidad de Comunicacion de
la Facultad.

Este proyecto se desarrolld a partir de la convocatoria
por llamado abierto a concurso a dos cargos

de disefadores contratados con esta finalidad,

entre marzo y setiembre de 2023 (fecha en la que

fue presentada la nueva identidad y puesta en
funcionamiento), y luego se extendié hasta diciembre

para acompafiar la primera etapa de implementacion.

El proceso de trabajo estuvo supervisado por la
Comision de identidad Visual y Pagina Web integrada
por representantes de distintas areas y unidades
—docentes y funcionarios— de la Facultad, y un
equipo técnico que realizd un seguimiento mas
cercano. A su vez, la propuesta identitaria cont6 con
la aprobacién del Consejo de Facultad, en la sesidn
del 30/05/23.

Facultad de Artes

Para el desarrollo de algunos aspectos de la marca se
trabajé en colaboracion con docentes pertenecientes
a distintas areas de la Facultad, a su vez, con esto se
buscé generar un proceso de creacion colectiva dentro
de la Facultad.

[=]

Video del lanzamiento de la identidad
institucional y sitio web de Facultad
de Artes
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Presentacion

«Lograr esto es mucho mds que la suma de
las partes, implica que hay tres colectividades
académicas que convergen y que se obligan a
pensar en conjunto»

Rodrigo Arim, Rector de la Universidad

Facultad de Artes

El proceso de creacidn de la Facultad de Artes resulta
de la construccion colectiva que viene de un proceso
sostenido en el tiempo. Este proceso es de agregacion
en contraposicion con otros servicios universitarios
que han surgido de la segregacion o division de
servicios, aspecto que se destaco por el Consejo
Directivo Central durante la sesion en la que quedd
constituida la Facultad.

Basado en eso, la estrategia creativa buscé partir de
los conceptos de conjuncién y unidad, y generar una
identidad que refleje la convergencia de los servicios
en la recién conformada Facultad de Artes, para
generar una unidad institucional.

También se planted trabajar sobre la integralidad

de las artes buscando representar las distintas
expresionesy lenguajes desarrolladas en la oferta
educativa de la Facultad, destacando la pluralidad de
practicas artisticas. Esta integralidad se implementa
en el sistema de identidad y su versatilidad.

En cuanto a estrategia de comunicacion, se pensé

en generar un sistema grafico variable, abierto, y
flexible, que permita diversidad de aplicacionesy
evitar la repeticién homogénea de un mismo recurso
que pueda agotarse rapidamente. Esto darad mas
posibilidades de desarrollo a futuro, y libertad creativa
que representa el perfil de la Facultad.

Manual de Identidad Institucional



Sistema grafico
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Sistema grafico e

Isologotipo
version preferencial horizontal

Elisologotipo de la Facultad de Artes es parte del
sistema de identidad y signo grafico de la institucion.
Este es un isologotipo Unico que representa a la
totalidad de la Facultad, sin presentar distinciones
graficas entre institutos, esto permite la unificacion
de todas las comunicaciones de la Facultad bajo una
misma marca.

La marca Facultad de Artes esta compuesta por

un isotipo (simbolo identificador) y un logotipo
(representacion tipografica del nombre), que no debe
ser alterado en su composicion.

El simbolo identificador es una composicion con
cierto grado de abstraccién, con una doble lectura
de fondo y figura que parte de las letras “F” y “a” por
“Facultad de Artes”. El espacio de contraforma entre
las dos letras funciona como forma contenedora que
se usa como elemento grafico integrado al sistema
de identidad institucional, para generar una marca
versatil y moderna.

Facultad de Artes

Facultad
® deArtes

ISOTIPO LOGOTIPO

ISOLOGOTIPO
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Sistema grafico e

Isologotipo
version vertical

La version vertical o centrada podra ser utilizada
cuando, por proporciones, no sea adecuado utilizar
la versidn preferencial horizontal. En el caso de
formatos con una proporcién cuadrada o circular se
sugiere la implementacidn de la version vertical.

Facultad de Artes

Facultad
de Artes

Manual de Identidad Institucional



Sistema grafico e

Aplicacion monocromatica
(blanco o negro)

Esta version se aplicara cuando la marca deba ser
reproducida a una tinta, o en contextos donde el
uso del color genere conflictos con los soportes de
aplicacion.

Se deberan usar las versiones disefiadas para estos

fines, ya que estan optimizadas en cuanto a contraste
y legibilidad.

Facultad de Artes

Facultad
@® deArtes

Facultad
de Artes

Facultad
@® deArtes

Facultad
de Artes
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Sistema grafico e

Area de resguardo

El resguardo minimo es el espacio basico que

debe preservarse en torno al isologotipo y demas
elementos gréficos. La medida del circulo que forma
parte del simbolo identificador, se toma como
modulo para pautar el perimetro de resguardo.

Los archivos de los logos ya cuentan con este
resguardo, por lo que se deben aplicar manteniendo
los margenes.

® Facultad ®
de Artes Facultad

de Artes

Facultad de Artes Manual de Identidad Institucional 10



Sistema grafico e

Reduccion minima

Con el objetivo de no perder legibilidad en las
reducciones, se definen los siguientes tamafios

minimos recomendados para aplicaciones impresas.

Facultad de Artes

Facultad
® deArtes

20 mm

‘7mm

- .

Facultad
de Artes

10 mm

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Convivencia con Udelar

En toda comunicacién externa emitida por la
Facultad se deberd incorporar el isologotipo de
Udelar para identificar la pertenencia institucional,
manteniendo la distancia pautada entre ambos
isologotipos.

La convivencia de marcas de Facultad de Artes

y Udelar se debe aplicar siguiendo criterios
establecidos en el Manual de identidad visual
institucional Udelar, que pauta que en primer lugar
a la derecha se debera colocar el isologotipo de la
Udelar. En el caso de una disposicidn vertical se
mantiene el mismo criterio de jerarquia.

Su aplicacion debe respetar el area de resguardo
minimo que debe preservarse en torno a los
isologotipos y demas elementos graficos, como se
muestra en la siguiente pagina. La medida del circulo
que forma parte del simbolo identificador se toma
como mddulo para pautar el perimetro de resguardo.

Facultad de Artes

UNIVERSIDAD
DE LA REPUBLICA
URUGUAY

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

UNIVERSIDAD
Facultad DE LA REPUBLICA
de Artes URUGUAY
UNIVERSIDAD
DE LA REPUBLICA
URUGUAY
Manual de Identidad Institucional 12



Sistema grafico e

Facultad UNIVERSIDAD
DE LAREPUBLICA
O de Artes URUGUAY
Facultad
de Artes

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
DE LA REPUBLICA Facultad DE LA REPUBLICA

URUGUAY de Artes URUGUAY

Facultad de Artes Manual de Identidad Institucional 13



Sistema grafico e

Convivencia con otras marcas

En el caso de convivir con marcas de igual jerarquia,
como otros servicios universitarios, estas estaran
dispuestas por orden alfabético.

En el caso de marcas de menor jerarquia se
mantendra el criterio pautado por el Manual de
identidad visual institucional Udelar, y se colocaran
en orden creciente a nivel jerarquico (de izquierda

a derecha, en orden creciente, el logo de Udelar
siempre a la derecha).

Facultad
de Artes

Facultad de Arquitectura,
Diseio y Urbanismo
d u UDELAR

Facultad de Artes

| o

Facultad de
Informacion y
Comunicacion

UNIVERSIDAD
URUGUAY

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Denominaciones seguiin organigrama

En casos en que corresponda identificar
comunicaciones emitidas por sectores concretos
de la Facultad (institutos, unidades, secciones,
comisiones, etc.), esa informacidn se incluira de
manera textual seglin se muestra.

Estas denominaciones se implementaran siempre
y cuando correspondan a actividades o eventos
realizados por un sector de la Facultad; en caso de
ser realizadas en conjunto por diversos sectores,
se aplicara Gnicamente la marca de la Facultad

en representacion de todos ellos y sin texto
identificador.

Para estos casos, la informacion de los sectores
participantes se incluira de forma de texto o créditos,
en los soportes de comunicacion, pero sin interferir
en la visibilidad de marca.

Facultad de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

AR A A

Unidad Académica
de Formaciony Apoyo Docente

Departamento de Contaduria
Seccion Sueldos

Instituto de Masica
Departamento de Interpretacién

Instituto de Artes Escénicas
Estudios de Danza

Instituto de Bellas Artes
Maestria en Arte y Cultura Visual

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Usos incorrectos

Elisologotipo no debe ser modificado bajo ningiin
concepto y sus aplicaciones deben seguir los usos
pautados en este manual. Para evitar errores se
recomienda siempre aplicar las versiones de los
archivos originales.

Facultad de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
® de Artes

- g

Facultad de Artes

Facultad
@® deArtes

No modificar ni distorsionar
proporciones

No utilizar colores que no sean los
aprobados

Nunca cambiar la tipografia por otra

No utilizar escala de grises

No intervenir la relacién de tamafio
entre el simbolo y el texto

No intervenir la disposicion de la
tipografia

No agregar sombras o efectos que
alteren su legibilidad

Manual de Identidad Institucional 16



Sistema grafico e

Aplicacion sobre fondos

Sobre fondo blanco siempre se utilizara la version
del isologotipo a color, a menos que limitaciones
técnicas requieran utilizacién de una tinta, esto
también aplica a fondos neutros y de baja saturacion
(hasta 30%). Sobre fondo negro se pauta que hasta
un 30% de negro la marca puede ser aplicada a color,
mientras que porcentajes mayores requieren la
implementacion de su variante en blanco.

Sobre fondos de color pleno se aplicara siempre la
version monocromatica, en blanco o negro, teniendo
en cuenta el contraste al color aplicado.

Para su aplicacion sobre colores institucionales se
prioriza el uso de la versidn en blanco, quedando
habilitada la posibilidad de usar también en color
negro, en funcién del disefio de cada pieza.

Facultad de Artes

- g
- g

- g

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

x
- g

- g

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
de Artes

E g
- g

- g

Facultad

de Artes

Facultad
de Artes

Facultad
@® deArtes

Facultad
de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Aplicacion sobre imagenes

r Facultad
En la aplicacion de la marca sobre fotografias se ® deArtes
buscara siempre que el isologotipo sea legible. En el

caso de aplicacidn sobre sectores de imagenes con

tonalidades parejas y con un color que no interfiera

con la legibilidad de la marca, se prevé su aplicacion

en version a color.

En los casos de aplicacion en sectores de imagenes
que no sean neutros o se supere el 30% de
saturacion, se utilizara el isologotipo en blanco y
cuando el fondo sea inferior a 30% de saturacion se
usara el negro.

Si por las propiedades de la imagen resulta inviable
la aplicacion de la marca en color o sus alternativas
monocromaticas, se debera aplicar la marca en su
version cromatica sobre una superficie blanca que
mantenga el area de resguardo.

Facultad de Artes

- g

Facultad
de Artes

- g

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Tipografia principal

La tipografia institucional principal es la Mariné, del
tipografo uruguayo Martin Sommaruga (TipoType). En
el logotipo de la marca se aplica en su variante ‘bold’.

Mariné es una tipografia sans-serif geométrica pero
con la suavidad de los trazos humanistas. Su contraste
suave y multiples estilos diferentes permiten que
Mariné funcione bien como fuente de texto y de

titulo. También incluye una version Up con elementos
caligraficos que le dan un toque de informalidad.

Afgx

Facultad de Artes

Estas caracteristicas hacen que la fuente responda
bien en pequeios y en grandes tamafos, y sus
proporciones hacen que los caracteres sean mas
facilmente reconocibles para personas con baja vision,
considerando aspectos de accesibilidad. También,

su personalidad unica hacen que sea facilmente
reconocible, distinguiéndose de tipografias mas
clasicas y neutras.

Ademas de su utilizacién en la marca, se busca
implementar en materiales de comunicacion
institucional que supongan un nivel jerarquico
mayor, ya sean eventos generales de la Facultad

u otras actividades de igual indole —conferencias
inaugurales, actividades de extension centrales,
conferencias de maestrias, etc.—, y no aplicindose a
todos los ambitos de la Facultad.

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789 «» ()[]:;.,6?i!S% &/

Marine UP Black Marine regular
Marine Black Marine UP regular
Marine Black Italic Marine Regular Italic
Marine Black Oblicua Marine Regular Oblicua
Marine UP Bold Marine Light

Marine Bold Marine UP Light
Marine Bold Oblicua Marine Light Italic
Marine Bold Italic Marine Light Oblicua

Manual de Identidad Institucional 19



Sistema grafico e

Tipografias secundarias

Como tipografia secundaria se utilizara la Source
Sans, disefiada por Paul D. Hunt. Esta familia
tipografica sans-serif presenta buena legibilidad y
accesibilidad para personas de baja vision. De igual
manera es una familia hibrida ya que funciona tanto
para entornos digitales como impresos.

Afgx

Facultad de Artes

Esta tipografias es de cddigo abierto lo que facilita su
acceso a los usuarios de la Facultad y su instalacion en
los equipos sin requerir la compra de una licencia.

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 0123456789 «» ()[1:;.,¢ 7i!5%&/

Source Sans Pro Black Italic Source Sans Pro Regular
Source Sans Pro Black Source Sans Light Italic

Source Sans Pro Bold Source Sans Pro Light

Source Sans Pro Semibold Italic Source Sans Pro Extralight ltalic
Source Sans Pro Semibold Source Sans Pro Extralight

Source Sans Pro Italic

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Para textos extensos y algunas situaciones de

lectura que lo requieran, se habilita la posibilidad

de utilizar la familia Source Serif, disefiada por

Frank Grielfhammer. A diferencia de la anterior, esta
presenta remates (serifas). Esta pensada como un
complemento opcional y de maridaje para acompafiar
la Source Sans.

Esta tipografias es de cddigo abierto lo que facilita su
acceso a los usuarios de la Facultad y su instalacion en
los equipos sin requerir la compra de una licencia.

Afgx

Facultad de Artes

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqgrstuvwxyz
0123456789 0123456789 «» ()[]:;.,:2;!$%&/

Source Serif Pro Black Italic Source Serif Pro Regular
Source Serif Pro Black Source Serif Light Italic
Source Serif Pro Bold ) Source Serif Pro Light
Source Serif Pro Semibold Italic Source Serif Pro ExtralLight
Source Serif Pro Semibold Italic

Source Serif Pro Italic Source Serif Pro Extralight

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Sistema cromatico

Como parte del sistema cromatico se plantea como
color identitario principal el magenta, que es un

color atractivo, energético y vibrante, que acompafia
el espiritu de renovacion de la Facultad. Este color
presenta buena reproduccion en diferentes formatos y
procesos de impresion.

Los colores secundarios son cian, amarillo y
verdeagua, ajustados a partir de su interaccién con
el magenta. Esta paleta de colores variada, amplia el
sistema de comunicacién dando posibilidades para
diferentes soportes y piezas de comunicacion.

Facultad de Artes

xX<zZN

€6007e

xX=<zZ0Nn

0087cc

xX=<=Z0n

fec800

xX=<=Z0n

009c8e

0% R
100% G
0% B
0%
90% R
30% G
0% B
0%
0% R
22% G
100% B
0%
97% R 0
0% G 156
53% B 142
0%
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Sistema grafico e

Elementos graficos

Con el fin de generar un sistema de comunicacion
amplioy variado, se generaron los siguientes
recursos graficos a implementar en las distintas
comunicaciones de la Facultad de Artes.

Circulo magenta Degradados

Facultad de Artes

Tramas y texturas

Grilla compositiva

Isotipo contenedor

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Elementos graficos - Circulo magenta

Este elemento es parte del isotipo, y se utiliza de
forma independiente como simbolo grafico. El circulo
se utiliza como simbolo de unidad del nuevo proyecto
de facultad.

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Elementos graficos - Degradados
Se propone usar como elemento grafico el degradado

a partir de los 3 colores institucionales secundarios
(cyan, verdeagua y amarillo).

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Elementos graficos - Tramas y texturas

A partir de diferentes combinaciones de los colores
institucionales y de elementos gréaficos, se crea este
repertorio de texturas y tramas a ser aplicados en
soportes de comunicacién menos formales y que
requieran variabilidad, como medios digitales

y redes sociales.

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Elementos graficos - Grilla compositiva

Siguiendo la inclinacién de la “F” que compone el
isotipo, se crea esta grilla compositiva con inclinacion
de 15° (giro antihorario), para utilizar como base para
alinear bloques de textos y titulos en materiales de
comunicacion.

Facultad de Artes

e
¥XO Rre p‘e%a't e(efes di Ccus
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Sistema grafico e

Elementos graficos - Isotipo contenedor
La forma del isotipo se puede utilizar como

contenedor (recorte) de fondos para piezas de
comunicacion.

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Tratamiento fotografico

A nivel de sistema grafico se definen los siguientes
recursos fotograficos a usar por separado:

Recorte isotipo Circulo magenta Duotono magenta Transparencia con colores institucionales

Facultad de Artes Manual de Identidad Institucional 29



Sistema grafico e

Tratamiento fotografico - Recorte isotipo

Se puede utilizar el isotipo como mascara de
recorte de las imagenes, siempre que la forma sea
reconocible.

Facultad de Artes Manual de Identidad Institucional 30



Sistema grafico e

Tratamiento fotografico - Circulo magenta

Se puede incorporar un circulo magenta conviviendo
con los elementos de la fotografia, ya sea mediante
superposicion, recorte del sector donde se

coloque, intercalacion entre figura y fondo. etc. Las
proporciones y color del circulo no pueden verse
modificadas.

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Sistema grafico e

Tratamiento fotografico - Duotono

Aplicacion de efecto duotono con los colores
institucionales a las imagenes.

Facultad de Artes Manual de Identidad Institucional 32



Sistema grafico e

Tratamiento fotografico - Transparencia
con colores institucionales

Aplicacidn de un filtro (55% transparencia + efecto

multiplicar) con uno de los colores de la paleta
cromatica institucional.

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional
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Marca dinamica

Facultad de Artes




Marca dinamica

Se propone para la Facultad generar una marca
dinamica que conjugue en sus elementos diferentes
expresiones del arte, y aporte variacion al sistema.

Esto también permite que pueda adaptarse a distintos
soportes y medios de comunicacion digital, ademas
de contemplar aspectos de accesibilidad.

Esta propuesta es innovadora dentro del contexto
de la Udelar, que en el marco de la Facultad de Artes
refleja la integracion de los lenguajes artisticos.
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Marca dindmica e

Marca con isologotipo cambiante

El simbolo identificador funciona como elemento
contenedor para rellenos cambiantes, a los que se
integran elementos graficos identitarios (colores,
texturas y elementos compositivos).

Facultad Facultad
de Artes € deArtes

Estas variantes, generan un sistema visual mas
diverso y versatil, especialmente pensado para
contenido multimedia para dispositivos digitales.

Facultad Facultad
de Artes ® deArtes

|

Facultad \;-:.“-,‘g.v Facultad
de Artes \"ﬁ- ® deArtes

“‘L

Animacion con isologotipo
cambiante de Facultad de Artes
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Marca dindmica e

Marca corporea

La marca cuenta con un volumen particular
tridimensional, considerando posibles usos tanto
a nivel de accesibilidad, como para aplicaciones
espaciales, arquitectdnicas y escénicas.

Facultad de Artes
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Marca dindmica e

Marca sonora y animada

La marca cuenta con un sonido identitario. Este
distintivo contempla aspectos de accesibilidad y
soportes de comunicacion que no sean Unicamente
visuales.

También se integra al sistema de comunicacién una
secuencia animada del isologotipo para aplicacién
en soportes audiovisuales. Puede aplicarse en
conjunto con el sonido identitario o sin él.

Estas deberan ser aplicadas siempre como apertura
alinicio de los materiales audiovisuales o sonoros.

Otros logos que deban integrarse como apoyos o
auspiciantes en piezas audiovisuales, se incluiran
en placas de cierre sobre fondo negro junto con los
créditos.

Identidad animada y sonora
de la Facultad de Artes
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Aplicacion o

Hoja membretada

Tipografia: Source Sans
Formato: A4

Hay varios disefios de la hoja membretada
institucional. Una disefio estd pensada para
texto breve (nota o carta), y otro para texto
extenso (mayor largo de texto), ambos disefios
tienen version de archivo Office y LibreOffice,
ademas de una version colory blanco y

negro, segln las opciones de impresion (no
debe usarse la version color para imprimir en
impresoras blanco y negro para que los logos
no queden grises).

Facultad de Artes

dl___ H —

Cargo del destinatario/departamento
Nombre del destinatario

Saludo o tratamiento

Sed

Montevideo, dia, mes, afio

veritatis et quasi

doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae abllo inventore

quiavoluptas

odit aut fugit,

est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non
mod |

. Ut enim ad

Montevideo, dia, mes, afio

Cargo del destinatario/departamento
Nombre del destinatario

Saludo o tratamiento

e quam ninil

tem accusantium
ab illo inventore
lemo enim ipsam
uia consequuntur
porro quisquam
elit, sed quia non
agnam aliquam
exercitationem
uptate velit esse
giat quo voluptas

Sed i sit
tote q bill usantium
hi explicabo. billo inventore
tfugit,sed imi
nesciunt

est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non

quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem
" i el

quatur?
Quis qui p esse quam niil
molestiae consequatur, vel llum qui dolorem eun fugiat quo voluptas nulla
pariatur

Sedut N

hitecto
voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur
i esciunt. Neay
est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non
utlabore et dolore magnam aliquam
Ut enim ad minima

p nihil
molestiae consequatur, vel llum qui dolorem eun fugiat quo voluptas nulla
pariatur

Sedut i i sit i

veritatis et hitect it explicabo. i

voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur
nesciunt

est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,

Saludo final

Nombre remitente

dl___ H p——,

Cargo del destinatario/departamento
Nombre del destinatario

Saludo o tratamiento

Montevideo, dia, mes, afto

Disefio para texto breve

laudantium, tot i ipsa quae abill quasi
sit
aspernatur tugit, sed ratione
nesciunt. , qui dolorem dolorsit
amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numauarm eius modi tempora incidunt ut
labore et i . Utenim ad , quis
nostrum laboriosam, nisi ut aliquid d
velit esse quam nihil
santium doloremque
re veritatis et quasi
atem quia voluptas sit
ores eos qui ratione
Montevideo, dia, mes, a0 psum quia dolor st
Cargo del destinatario/departamento i tempora incidunt ut
minima veniam, quis
Nombre del destinatario ehenderit qui in e
lorem eum fugiat quo.
Saludoo tratamiento
Sed i isi it tium doloremque
laudantium, tot iam, eaque ipsa quae abii quasi

aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione

nesciunt. Neg , qui dol quia dolor sit
t tetur, adi It ut
labore et voluptatem. Ut enim ad mini . quis
commodi
q uis autem vel i P esse quam niil
i ;vel fugiat quo volupt
sed
laudantium, tot ipsa quae bl
it explicabo. q P
aspernatur thugi, ‘magni dol ratione
nesciunt. Neq i , qui ipsum quia dolor sit
t tetur, adipisci velit, i ut
Utenim  quis
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi
quatur? Quis autem vel qui ptate velit esse quam nihil
vl il q
sed
laudantium, tot ab quasi
sit
pernatur magni i ratione
nesciunt. Neg qui i sit
amet,
Saludofinal

Nombre remitente

tatis et quasi
tem quia voluptas sit

Disefio para texto extenso
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Aplicacion o

Tarjeta personal
Formato: 90 x 55 mm

Existen dos modelos de tarjetas: una personalizada
para determinados docentes o funcionarios

cuyos cargos lo requieren, y otra genérica para

ser completada por otros docentes y funcionarios
pertenecientes a la Facultad que puedan necesitarla
puntualmente (estas se deben completar con la
informacidn de contacto).

Cada uno de los disefios viene con distintos dorsos
en los cuatro colores institucionales, para generar
variabilidad a nivel grafico.

Facultad [P pvecsore Facultad Y universoaD
Gy ==—=8 DE LAREPUBLICA

1: deArtes e URUOUAY @® deArtes Nilllij URUGUAY
Prof. Fernando Miranda
Decano
(+598) 24036440 #219 Av. 18 de Julio 1772 Av. 18 de Julio 1772
decanato@artes.udelar.edu.uy CP. 13000 CP. 13000
www.artes.udelar.edu.uy Montevideo, Uruguay www.artes.udelar.edu.uy Montevideo, Uruguay
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Aplicacion o

Carpetas A4

Formato: 22,5x 31,5 (cerrado)

r Facultad Y DUGSENA
® deArtes Sililiy URUGUAY

Facultad
® deArtes
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Aplicacion o

Sobre carta

Formato: 220 x 110 mm (cerrado)

Facultad
@® deArtes

UNIVERSIDAD
DE LAREPUBLICA
URUGUAY

Facultad -3 gE‘II.XERRESIJBQL[I)CA
=. de Artes Wiy URUGUAY

www.artes.udelar.edu.uy

Av. 18 de Julio 1772
CP. 13000
Montevideo, Uruguay

www.artes.udelar.edu.uy

Av. 18 de Julio 1772
CP. 13000
Montevideo, Uruguay

Facultad de Artes

Manual de Identidad Institucional

43



Aplicacion o

Materiales de distribucion

Se generaron disefios de cuadernos
(formato A5), libretas (formato A6),
lapiceras, stickers y pines, para distribuir
entre la comunidad de la Facultad e
invitados al evento de presentacion de la
nueva Identidad Institucional.

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Bolsos
Se generaron dos disefios de tote bags con

aplicacion del isologotipo para distribucion
y visibilizacidn de la nueva identidad.

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Equipamiento de trabajo

En base al equipamiento que se venia usando

por funcionarios de la Facultad, se actualiza el
isologotipo en las remeras polo y camperas, y

se proponen nuevos colores alineados a la paleta
institucional (se mantienen también los colores que
se usaban anteriormente, para generar una etapa de
transicion ya que esta previsto que haya un periodo
de solapamiento con el uso de los anteriores y los
nuevos).

Se suma ademas, el disefio de remeras basicas
pensadas para el uso de Docentes en actividades
fuera de la institucion -como actividades de
extension-, para ayudar a visibilizar a los referentes.

+

Facultad
deArtes

Facultad de Artes

Camperas

Remeras polo

- g

Facultad
deArtes
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Aplicacion

Facultad de Artes

F g

Facultad
deArtes

g

Facultad

deArtes

Camisetas: frente

Camisetas: dorso
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Aplicacion o

Roll up
Se generaron dos disefios de Roll up para
enmarcar actividades institucionales,

dentro y fuera de la Facultad.

Medidas:
2x0,80m

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Backdrop

Se disefié un sistema de Backdrops como
fondo para conferencias o actividades, que
puede combinarse por tramos de diferentes
maneras, y usarse por partes segun las
necesiadades espaciales. Su sistema tiene
una estructura que se guarda en valija para
facil transporte, y sobre ella se tensa una tela
impresa que se sujeta con sistema de velcro.

Se penso espacialmente para ser usado en el
Salén 318y en el Teatro de la Facultad, pero
podria también utilizarse para armar stands en
ferias o eventos de la Universidad.

Medidas:

1backdrop de 4.45x 2,25 m
3 backdrops de 2,25 x 2 ,25m

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Pie de mesa

Se disefio un panel para cubrir el pie o frente

- il = Rt
® deArtes % DRUGUAY 20cm aprox.
| |
! 1

logos corpdreos: 120cm aprox

de la mesa que se utiliza para conferencias en | |
la Facultad.

panel extensible: 1 metro de base

|
panel central: 2.20 metros de base ! }
panel extensible: 1 metro de base

T

Dado que se utilizan dos mesas de caballetes,
algunas veces juntas y otras veces de a una,
el panel se disefi6 con extensiones a ambos
lados, para que se pueda adaptar segun las
necesidades de cada caso.

El panel central tiene los isologotipos de
Facultad de Artes y Udelar, y los paneles
laterales son lisos. La estructura tiene
terminacion de melaminico blanco, y las patas
son rebatibles, plegdndose para ocupar menos
espacio de guardado.

Medidas:

1 panel de 220 x 85 cm
2 paneles de 100 x 85 cm

Facultad de Artes

1
medida total extendido: 4.20 metros de base
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Aplicacion o

Aplicacion sobre fachada
de Sede 18 de Julio

Como parte de las obras de adecuacién del edificio
de Facultad en 18 de Julio, se definid incluir sobre el
acceso principal el identificador con el nombre del
servicio, incluyendo el isologotipo institucional en
su version corporea.

Para su definicion se siguieron los lineamientos
dispuestos para la carteleria de fachadas

y marquesinas segun lo estipulado por la
reglamentacion de la IM para la avenida 18 de Julio,
y las especificaciones de proteccidn patrimonial que
tiene la fachada en conjunto con otros edificios de la
cuadra.

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Senalizacion vehiculo

Se deja propuesto el disefio para la identificacion
institucional del vehiculo de transporte de Facultad,
previsto a realizar como vinilo de corte.
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Aplicacion o

Firma pie de e-mail

Tipografia: Source Sans

El pie de e-mail presenta la convivencia de la
marca de la Facultad de Artes con la de Udelar
y la pagina web de la facultad.

Los datos del usuario deben ser colocados

al final de mail en el formato planteado en el
ejemplo de esta pagina:

Nombrey apellido
Cargo

Datos de contacto
teléfono

Facultad de Artes
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Aplicacion .

Placas para presentaciones

Para las presentaciones institucionales se generaron
diapositivas de inicio y cierre.

Estas plantillas estan a disposicion para su uso, en el
caso de las diapositivas de apertura deben modificarse
los datos correspondientes.

Las diapositivas de cierre no deben modificarse

ya que cuentan con la marca institucional con su
correspondiente dialogo con Udelar.

Facultad de Artes

Placas de inicio

Placas de cierre

g

Facultad
@y
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Aplicacion o

Fondos para escritorio y/o videollamadas

Se deja a disposicion una serie de imagenes disefiadas
para utilizar como fondos de escritorio y/o como
fondos para videollamada (pensados para usar como
fondo en zoom u otros servicios para modalidades
virtuales). Se ofrecen varios colores para poder
seleccionar la mas apropiada segun el caso.

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Sitio web

En conjunto con el proceso de desarrollo de la nueva
Identidad Institucional, se trabaj6 en el desarrollo del
nuevo Sitio Web, para generar un espacio tnico que
albergue a toda la poblacién de la Facultad.

Se desarrollé un disefio de Portada que diversifique los
tipos de contenidos a visualizar y brinde un facil acceso
a los mismos, permitiendo tener un panorama claro

de la informacidn mas reciente y haciendo mas facil la
navegacion para aquellos usuarios que llegan buscando
contenidos especificos.

Tanto la portada como los distintos espacios de la web
se trabajaron con una ldgica de bloques de contenido
diferenciados por tipo y especificidad.

Se trabajé en adaptar todos los contenidos a una
visualizacion mévil amigable y dindmica, incorporando
también en todo el sitio un plugin de accesibilidad

que posibilita ajustar los colores de la web a distintas
modalidades de percepcion.

Facultad de Artes
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Aplicacion o

Boletin de noticias

El boletin de noticias es un canal de difusion
institucional que llega al mail de todos los
suscriptos con informacién y noticias de la
Facultad.

Se disefié un cabezal con fondo variable
aplicando elementos graficos institucionales,
el resto del disefio sigue los lineamientos del
diseno del sitio web.

Facultad de Artes

Cabezal variable

Boletin de noticias

Facultad
® deArtes

31dejulio de 2023
.

Boletin de noticias

31dejulio de 2023
.

* Boletin de noticias |

° O ® °
Facultad
= ® deArtes

31dejulio de 2023
.

Boletin de noticias

Facultad -
s e

31dejulio de 2023
.

Boletin de noticias

Facultad =
E g

31dejulio de 2023
)
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Aplicacion o

Piezas de comunicacion

Para la primera etapa de implementacién de
la nueva Identidad Institucional, se decidid
presentar la marca con solo algunos de

los elementos del sistema de identidad,
permitiendo que en el futuro se vayan
sumando progresivamente los demas.

De esta forma, la Identidad se presenta de
forma mas clara y consistente; y permite
variedad a futuro alincorporar mas
elementos que podran combinarse de de
otras maneras, para que los recursos no se
agoten y se vuelvan repetitivos rapidamente.

Las piezas de comunicacién que se utilizaron
en esta primera etapa, fueron disefiadas para
formatos de Afiches A3, placas para pantallas
del Hall de Facultad, placas de difusién digital
(pensadas para la pagina web, pero también
pudiéndose usar en redes y para difusion por
whatsapp), y posteos e historias de instagram;
ya que estos son los canales activos de
difusion de la Facultad.

Se muestran a continuacién, algunos
ejemplos.

Facultad de Artes

Ejemplo de invitaciones o placas de difusién digital
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Aplicacion .

Héctor Tosar

Conciertos en el Auditorio Vaz Ferreira (Sodre)
Av. 18 de Julio 17790

Cien anos de

Alrededor de Madrigales

Miércoles 15 de noviembre, 20 h

presentaciones de Sara Herrera y Alejandro Barbot
interpretacién del Ensamble Florentino, direccién Esteban Louise
con la participacién de Micaela Techeira, Mayra Hernandez y Javier Toledo

Alrededor de Tres piezas y Gandhara

Jueves 30 de noviembre, 20 h
presentaciones de Miguel Marozzi y Eduardo Ferndndez
interpretaciones de Mayra Hernandez y Gonzalo Victoria
con la participacién de Federico Curti

UNIVERSIDAD.
DE LAREPUBLICA
URUGUAY

N joen, | esopre -

Francesco Careri
en Montevideo

Jueves 9 de noviembre
Caminar, detenerse, hospedarse
Conferencia abierta Francesco Careri
19 hen Salén de Actos de FADU (Bv. Gral. Artigas 1031)

Viernes 10 de noviembre

Encontrar/se
Encuentro con estudiantes (con inscripcién previa)
152 18 h en Casa Centenario FADU (Av. Sarmiento 2340)

Sabado 11 de N bre

Performance
En el marco de la agenda de residencias artisticas en la Diagonal Fabini
15 h en calle Diagonal Fabini, Ciudad Vieja

Presentacién libro “Hospedar/se”
Con Adriana Gofii Mazzitelli y Marcelo Danza
18 h en Asociacién de boxeadores del Uruguay (Cerrito 726)

Deriva Montevideo
Caminata peripatética por Montevideo
19 h, salida desde la Asociacién de boxeadores del Uruguay (Cerrito 726)

Facultad
® deArtes

UNIVERSIDAD
DELAREPUBLICA
URUGUAY

Facultad BELAREGRLCA
= deArtes T Geioinr

Area de Artes del Fuego

Hablemos de
CERAMICA

Tema Invitado
Presentacion del libro Cuini Chiappero,
Dulce fuego. Hornos para de Argentina
cerémica

Se sorteara un ejemplar del
libro entre los que asistan a
la charla

27 de octubre de 2023, 18 hs

Area de Artes del Fuego,
José Marti 3328, Montevideo

Facultad de Artes

Afiches formato A3
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Aplicacion o

Pantallas Hall
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Aplicacion o

Instagram

En conjunto con el lanzamiento del nuevo sitio
web institucional, se presentd la nueva cuenta
de instagram de la Facultad, para empezar a
tener presencia en redes sociales y asi habilitar
otro canal de difusion de actividades.

Este espacio fue considerado estratégico para
visibilzar la nueva identidad, y se disefiaron

piezas para este formato.

Se muestran algunos ejemplos, de la gran
diversidad de piezas de comunicacion.

Facultad de Artes

facultaddeartes_udelar

Facultad de Artes, Udelar
Uruguay
www.artes.udelar.edu.uy
Ver traduccion

(2 linktr.ee/artes.udelar

", nombre_cuenta, nombre_cuenta y
50 personas mas siguen esta cuenta

Siguiendo v kensaje

@000 (¢

Inscripciones Horarios

BECAS DEL DAAD
2024

La Filarménica y Udelar
recuperan dltima obr a
de Eduardo F abini

Destacada

&,

Perfil

Ejemplo de posteos
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Aplicacion o

Ejemplos de historias
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